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Le marché touristique francais
dans le Calvados

2,8 millions de séjours (1,5% des séjours francais) ont été réalisés dans le département par la clientele
francaise, soit 100 000 séjours de plus qu’en 2002, ce qui place le Calvados au 16éme rang des destina-
tions touristiques francaises.

Ce volume d’activité tend a se stabiliser, comparé a 'année 2002, bien que les nuitées soient en augmen-
tation (+5%) : 12,4 millions de nuitées (1,3% des nuitées francaises) contre 11,8 millions en 2002.

Profil de la clientele

Age des individus=
Presque la moitié des séjours est réalisée par des
individus dgés de 25 a 50 ans. 0%
Le nombre de nuitées générées par les seniors est
en progression : 49% des nuitées contre 44% en 2002.
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Taille du foyer=

Notre clientele vient majoritairement a deux
(un séjour sur trois).
44% des nuitées sont générées par des familles

(43% en 2002).
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Situation professionnelle+
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Les inactifs sont la catégorie la plus représentée

suivie des cadres. Par ailleurs, les ouvriers sont 18% 19%
plus nombreux a venir dans le département ge G
(19% des séjours contre 12% en 2002). - t '. ’.

Artisans, Ouwriers Employés vactifs Professions Cadres,
agriculteurs ntermédiaire  prof_ libérale

* chiffres en % des nuitées




4 Origine

Les francais qui se déplacent sur le département sont issus des grandes
agglo (+100 000) et de 'agglo parisienne
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Ruraux Petite agglo Moyenne agglo Grande agglo

K 12% 8% 9% 15%

Agglo parisienne

56%
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Caracteéristiques des séjours

Avec une clientele francilienne a proximité et un nombre important de résidences secondaires
(79% des lits touristiques), le développement des séjours de courte durée dans notre département est
favorisé : 64% des séjours sont des courts séjours (1 a 3 nuits) ; ce qui est supérieur a la moyenne

nationale (59%).

La durée moyenne de séjour (4,7 jours) est [égérement plus longue qu’en 2002 (4,3 jours) mais reste

en dessous de la durée moyenne nationale (4,9 jours).
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% ‘ Les déplacements motivés par des
Agrément Famille Amis Autre

Désormais la majorité des déplacements
sont des séjours d’ agrément

(51,2% des séjours contre 47,6% en 2002).

retrouvailles familiales ou relations amicales
restent nombreux : 42,2% des séjours

contre 46,7% en 2002.
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9% ' (56,8% des nuitées
o et 48,8% des séjours)
5 qui domine et constitue le principal
bassin émetteur de clientele.
_— Trois régions se dessinent ensuite
15% en termes de marché :
la Haute Normandie,

la Basse Normandie et

Centre

Bourgogne
0,5%

Limousin

0,8%

Auvergne

Provence Alpes

i intes s la région Nord Pas de Calais.
go\';u/f"( ,3} : A noter la progression

~ e | de la Haute Normandie
‘ij (5,8% a 8%).

* chiffres en % des nuitées
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Mode d’hébergement:

Les nuitées se déroulent majoritaivement dans les hébergements non marchands et

la tendance est a la hausse avec 70,2% des nuitées contre 68,6% en 2002.
L'hébergement en résidence secondaire est nettement supérieur a la moyenne nationale
(17%). Cela s’explique par la proximité de résidences de nos principales clienteles.
Méme si les séjours en hotellerie sont plus nombreux
(15,8%) qu’en locatif (9,6%),

ils y sont moins

38% 12% longs et générent donc
7% 7% 50 5% moins de nuitées.
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Famille Résidence Amis  Location Hotel Camping Autre

secondaire
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Activités pratiquées=

44,4%

22,2% [N VISITE DE VILLE
16% N PAS D'ACTIVITES

15,5% [N BAIGNADE, PLAGE

13,4% I VISITE MONUMENTS, SITES

13,3% I VISITE MARCHES, FOIRES
7,5% I VISITE SITE NATUREL

6,4% I VISITE MUSEES

4,8% I GASTRONOMIE

2,7% MM PECHE

2,6% I RANDONNEE PEDESTRE

2,6% I FESTIVAL, CONCERT

2,5% M VELO, VTT

2,4% M PARCS DE LOISIRS

L'une des premiéres activités déclarées, comme a ['échelon national, est la promenade
(44% des séjours contre 35% en 2002). Viennent ensuite les visites de wille et la baignade.
Les séjours sont plus actifs puisque les séjours dits sans activités particulieres

ne représentent plus que 16% des séjours contre 30% en 2002.
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Mode de transport

Les principaux moyens de transport utilisés sont la voiture (86%) et le train (9%), ce qui
s’explique par une bonne desserte routiere et autorouticre du département et par une clientele
majoritairement francilienne.

* chiffres en % des nuitées



Les courts séjours
(1 a 3 nuits)

1,8 millions de séjours (1,7% des courts séjours frangais) ont été
réalisés dans le département par la clientéle frangaise, soit une
augmentation de 5% du nombre de courts séjours par rapport a
2002, ce qui place le Calvados au 12éme rang des destinations
courts séjours frangais.

La durée moyenne de séjour (1,8 jours) est [égerement plus longue
qu'en 2002 (1,65 jours) mais correspond a la durée moyenne
nationale.

Les séjours de 2 nuits sont plus nombreux qu’en 2002 (37,1%
contre 34%) au détriment des séjours d'une nuit (41,5% contre

44%).

Le principal mode d’hébergement utilisé est ['hébergement non
marchand (63,4% des courts séjours), ce qui est en dessous de la
moyenne nationale (71,8%). Ces séjours se déroulent pour la
majeure partie dans la famille (62,6%).

Les séjours en hébergement marchand représentent 36,6% des
séjours (pour une moyenne nationale de 28,2%) et se font

principalement dans ['hotellerie (57,4% des séjours).

Les longs séjours

(4 nuits et plus)

1 millions de séjours (1,2% des longs séjours francais) ont été
réalisés dans le département par la clientéle francaise, soit une
équivalence avec 'année 2002, ce qui place le Calvados au
20eme rang des destinations longs séjours frangais.

La durée moyenne de séjour (9,8 jours) est légerement  plus
longue qu'en 2002 (8,7 jours) mais reste au dessus de la durée
moyenne nationale (9,4 jours).

Les séjours de 4 & 7 nuits sont aussi nombreux qu'en 2002
(62%) alors que les séjours d'une a deux semaines ont progressé
(28,5% contre 26%).

Le principal mode d’hébergement utilisé est I'hébergement non
marchand (65,6% des longs séjours), ce qui est au dessus de la
moyenne nationale (61,7%). Ces séjours se déroulent pour la
majeure partie dans la famille (59,4%).

Les séjours en hébergement marchand représentent 34,4% des
séjours (pour une moyenne nationale de 38,3%) et se font
principalement dans le locatif (36,1%) puis dans I'hotellerie de
plein air (20,3% des séjours).

Mode d’hébergement
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Activités pratiquées

41,6% 53,7%
22,6% VISITE DE VILLE [ I VISITE DE VILLE 15,5%
17% AUCUNE ACTIvVITE [N N AUCUNE ACTIVITE 10%
~13,3% MARCHES, FOIRES (NN NN MARCHES, FOIRES 20,1%
11,3% BAIGNADE, MER [ I BAIGNADE, MER 31,9%
10% VISITE DE MONUMENTS [ N VISITE DE MONUMENTS 15%
7,7% VISITE DE SITE NATUREL [ I VISITE DE SITE NATUREL10,8%
5,3% GASTRONOMIE B M GASTRONOMIE 2%
5% VISITE DE MUSEES [ [ VISITE DE MUSEES 5,7%
3,4% FESTIVAL, MANIFESTATIONS [l W FESTIVAL, MANIFESTATIONS 1,5%
2,3% RANDONNEE [l I RANDONNEE 4,9%
1,7% PECHE [l I PECHE 9,9%
1% PARCS DE LOISIRS | I PARC DE LOISIRS 5%

Source : SOFRES, Suivi de la Demande Touristique, 2005



